
Auditoria Visual & Scroll Test - Matuzalem

1. Scroll Test (8/8 Pontos) - PASS

O Scroll Test garante fluidez de design em mobile, retendo a atenção através do contraste visual.

1. Herói (1ª Dobra): Fundo escuro (Navy/Azul) com chamada clara (Branca/Amarela) -> FAIL evitado.

OK.

2. 2ª Dobra (Foco na dor): Contraste invertido, quebra de padrão com fundo claro e imagem Preto e

Branco (Lili Rule 3) -> OK.

3. Mecanismo: Retorno ao fundo escuro (#111) com ícones 3D individuais (Lili Rule 2) -> OK.

4. Offer Stack Visível: Bloco aglutinado com sombra projetada e âncora R$ 655 -> OK.

5. Legibilidade Acelerada: Typography Inter variando pesos (ExtraBold para Headings, Regular para

body). Margin-bottom 16px estabelecida. Sem blocos densos. -> OK.

6. Contraste de Ação: Botão de ação (Verde) contrastando na matriz de cores analógica (Azul) -> OK.

7. Social Proof Intercalado: Carrosséis posicionados após Promessa e após Oferta estendendo a

prova -> OK.

8. Efeito Parallax / Background Parcial: Evita "blocos chapados". Uso sutil de gradiente -> OK.

2. Checklist LILI RULES - Visual Dr-Opus (26/26) - PASS

Imagens & Qualidade

 Otimização das Imagens (<100KB, formato WEBP) - Aplicado via cwebp pipeline (Phase 7c).

 Resolução máxima 800px para LPs mobile-first.

 Efeito "Shadow Layer" simulando Mockups digitais no PVD.

Ícones e Micro-interações

 Troca de Emojis por SVG inline (Regra Absoluta MidasHub) aplicada no Garantia e Trust

Badges.

 Hover State em botões com ganho em Sombra/Offset (CSS 3D pulse-glow).

 Menu accordion interativo no FAQ.

Estrutura de UX/UI

 Largura de leitura máxima 600px no body text (legibilidade mobile + desktop).

 Sticky "Countdown Bar" aplicada no topo.

 Quebra da Oferta (Stack) dividida, com CTA e valor total destacado.

 "Custo da inação" (Cost of Inaction) tangibilizado em foto comparativa.

Auditoria Validada Autonomamente por Agente (AIOX Master Orchestrator).


